INTESCIA () DOUBLETRADE

PALMARES DES ACTEURS MARCHE

Disposez d’'une vision dynamique de votre
marché et de ses évolutions par acteur

Ecosystéme (Relations entre les donneurs d'ordres,, les interloc...

Donneur d'ordres Interlocuteur Attributaire

Année de publication Type interlocuteur

Donneur d'ordre Interlocuteur Attributaire

Lieux d'exécution des marchés

Liste des appels d'offres

Q . Q PR TR Q

Identifiez les donneurs Repérez les influenceurs Surveillez I'intensité
d’ordres les plus actifs sur votre secteur concurrentielle
Surveillez les tendances, Ciblez les interlocuteurs Identifiez les concurrents qui
mesurez |'évolution de vos MOE les plus influents sur votre gagent le plus de marchés
parts de marché par périmeétre géographique et et repérez les nouveaux
donneur d'ordres et élaborez une stratégie entrants dans votre secteur
effectuez des comparaisons commerciale gagnante pour prendre des décisions

par période donnée stratégiques éclairées



I ldentifiez les donneurs d'ordres les plus actifs

M | | q hé Mesurez votre taux de
esurez gyodurge €s marches pénétration du marché et
surune periode donnee celui de la concurrence

dynamiques au niveau national, par année / mois, et identifiez la

Localisez les zones les plus |:| Comparez I'évolution des marchés
@ régional et local |:||:||:| saisonnalité

Repérez vos interlocuteurs
| | ifl t Acteurs
€S plus InTiuents surveillés
) » Architectes
Entrez en contact en amont des marchés . Bureaux d'études (structure
pour inclure vos produits / services et fluide, électrique, acoustiqué...)
savoir-faire aux cahiers des charges « Economistes

* Programmistes
« Géometres

Dans le cadre de votre stratégie pro active, * Urbanistes
orientez les spécifications et les exigences pour « Paysagistes
mieux influencer le marché selon vos forces et vos « OPS
innovations. * Bureau de contrbles
| J/

I Surveillez I'intensité concurrentielle

Gagnez des parts de marché en ayant une connaissance fine de vos
concurrents, leurs clients, leur politique tarifaire

Obtenez des réponses concreétes et chiffrées a vos questions

\/ * Quisont vos concurrents et quels sont leurs parts de marché ?
en volume et en valeur, par secteur, évolution sur une période

* Sur quelle(s) régions sont-ils le mieux implantés ?
* Quels sont les marchés qu'ils ont remportés ?

+ Combien de lots ont-ils gagnés ? A quel prix?

« Quisont les nouveaux acteurs ?

« Comment se positionnent-ils?

Besoin d'une démo ? Contactez-nous!
017116 3100

doubletrade.com
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